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ГАСТРОНОМИЯ. БАКАЛЕЯ

АНАЛИТИЧЕСКИЙ РАЗБОР НОВИНКИ

Орский мясокомбинат

«Орский мясокомбинат» — предприятие с богатой историей, выводит на рынок 
новую линейку «Орнамент», которая объединяет в себе мясные консервы высших 
сортов и готовые кашевые блюда, предлагая рынку синтез советского ГОСТа и 
современного визуального кода.

Линейка мясных консервов 
«Орнамент»
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Дизайн-код 
«наследие + 
современность»   

Новая упаковка  от 
предприятия «Орский 
мясокомбинат» отличается 
от типового оформления 
консервов отказом от клише.  
Основой дизайна стал 
стилизованный орнамент, 
отсылающий к народным 
мотивам. Такое решение 
создаёт эффект «наследия», 
но в современной 
графической подаче, что 
выделяет продукт на полке.

Формат «готовое 
блюдо» в 
консервной банке 

Каши с мясом — не новый 
продукт на рынке, однако 
их включение в единую 
стилистическую линейку 
с мясными консервами  
высшего сорта формирует 
у потребителя целостное 
восприятие бренда как 
производителя полноценных 
решений для питания. Это 
готовые блюда, которые не 
требуют дополнительной 
кулинарной обработки.

Премиализация 
масс-сегмента 
через упаковку

При оптимальной цене за 
банку продукт находится в 
доступном ценовом сегменте. 
При этом визуальное 
оформление создаёт 
ощущение премиальности. 
Покупатель получает 
качественный продукт по 
ГОСТу в стильной упаковке 
— и переплачивает только 
за реальное качество, а не за 
«бренд» как таковой.

Инновационность продукта

Тренд-аналитика (Trend Fit Score)*  
Оценка соответствия продукта глобальным потребительским трендам  
по методологии Mintel GNPD. 

Возрождение культового советского бренда работает на мощном эмоциональном 
якоре. Для аудитории 45+ это возвращение к привычному качеству молодости, для 
молодежи — возможность прикоснуться к истории и «статусному» прошлому.

Тренд Соответствие Обоснование

Наследие и 
аутентичность Высокое

Орский мясокомбинат работает с 1938 года - это почти 
вековая история, которая сама по себе является активом. 
Новый дизайн визуализирует эту связь с традициями, 
делая продукт носителем культурного кода.  
Для потребителя это не просто банка тушёнки, а «вкус, 
который хранит историю». 

Комфорт 
и готовые 
решения 

Высокое

В условиях ускорения городского ритма продукт закрывает 
потребность в быстром, сытном и полноценном питании. 
Срок годности 2 года и удобная банка (включая лёгкое 
открывание) делают его идеальным для домашнего 
использования, туризма и готовых запасов.

Экономия 
и разумное 
потребление 

Высокое

В условиях инфляционных ожиданий потребитель ищет 
продукты, дающие максимальную пищевую ценность 
за разумные деньги. Ценообразование новинки делает 
ее доступной, а качество и состав продукта полностью 
отвечает запросу на рациональную экономию.

ЛИНЕЙКА МЯСНЫХ КОНСЕРВОВ «ОРНАМЕНТ» 
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Коммерческая оценка дизайна (Shelf-Impact)* 

Эффект «полочного отличия», способность выделяться на фоне конкурентов

Заметность на полке (Stopper-эффект): ★★★★★
Отказ от клише. Отсутствие стандартных фото кусков мяса на фоне природы или костра. Вместо 
этого - крупная, стильная графика (орнамент), что переводит продукт в более высокую ценовую и 
смысловую категорию.

Контрастная цветовая кодировка. Использование насыщенного цвета и строгого черно-белого для 
орнамента создает четкую навигацию и яркий цветовой блок на полке.

Чёткая иерархия: Логотип «Орский мясокомбинат» занимает центральное место, название продукта 
- второстепенное, но читаемое. Взгляд цепляется за бренд, что важно для повторных покупок.

Единая серия: Все четыре продукта линейки выполнены в одном стиле, что создаёт «семейство» на 
полке и усиливает брендинг.

Считываемость легенды: ★★★★★ 

Название «Орнамент»: Слово вызывает ассоциации с народными промыслами, традициями, ручной 
работой - это мгновенно транслирует ценность «наследие» и «качество». 

Этнический узор: Орнамент в монохроме воспринимается как «русский стиль», но без излишней 
пафосности. Он подчёркивает отечественное происхождение продукта.

Акцент на наследии. Логотип «Орский мясокомбинат 1938» вынесен в отдельный блок, работая как 
знак качества.

Состав на видном месте: Перечень ингредиентов (говядина, крупа, соль, перец - минимум добавок) 
расположен так, что его легко прочитать, что поддерживает тренд на «чистый состав».

Для покупателя. 
Рынок мясных консервов в России демонстрирует устойчивый рост. По данным Nielsen, с 
марта 2024 по февраль 2025 года натуральные продажи мясных консервов выросли на 18,5%. 
Потребители всё чаще рассматривают консервы не как «экстренный запас», а как повседневный 
продукт. Линейка предлагает гарантированное ГОСТом качество (мясо высших сортов) и 
готовые блюда (каши), которые заменяют полноценный обед. Покупатель получает уверенность 
в безопасности и вкусе, подкрепленную репутацией завода с историей.

Для торговой точки. 
Согласно данным аналитических отчетов по рынку FMCG (2024-2025 гг.), в категориях 
долгосрочного хранения наблюдается отток трафика в дискаунтеры. Чтобы удержать покупателя 
в супермаркете, ему нужно предложить «эмоциональный» и визуально отличный продукт по 
доступной цене. Обе эти задачи успешно решает новая линейка. Дифференциация ассортимента 
- в категории «консервы» новинка выделяется за счёт дизайна. Премиальный вид упаковки при 
доступной цене может стимулировать импульсные покупки.Привлечение новой аудитории — 
молодые потребители, которые раньше не рассматривали консервы как продукт для себя, могут 
заинтересоваться стильным оформлением.

В чем рыночная актуальность новинки?
АНАЛИТИЧЕСКИЙ РАЗБОР НОВИНКИ
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Перспективные каналы сбыта*

Потребительские инсайты (Триггеры к покупке)

Федеральные и региональные розничные сети ★★★★★
Стратегия: Участие в тендерах на поставку в категории «консервы». Акцент на обновлённом 
дизайне как инструменте повышения продаж в категории. Проведение промо-акций с 
дегустациями — продукт «каша с мясом» легко демонстрируется в готовом виде. Размещение 
на торцевых паллетах и кросс-мерчандайзинг (размещение каш рядом с бакалеей и крупами, а 
тушеного мяса — рядом с макаронами/свежим мясом). Организация промо-зон с дегустациями 
готовых каш для стимулирования импульсного спроса.

Маркетплейсы (Ozon, Wildberries, Яндекс Маркет) ★★★★☆
Стратегия: Создание ярких цифровых карточек: использование визуального контента - 
качественные фото банки крупным планом, демонстрация орнамента, видео с открыванием 
и подачей блюда. Формирование наборов «Мясо + Каша» или «Набор для пикника». 
Таргетирование рекламы на аудиторию, интересующуюся туризмом, дачей и быстрым 
питанием. Упор на истории бренда («с 1938 года») и рецепты.

HoReCa и B2B (столовые, кемпинги, туристические базы, 
госзакупки) ★★★★☆
Стратегия: Предложение крупных партий для учреждений питания, туристических групп и ар-
мейских нужд. Мясные консервы традиционно востребованы в госзакупках.

Стильно в любых 
обстоятельствах  
Молодые потребители (20- 35 
лет), для которых эстетика 
и визуал важны не только в 
одежде, но и в еде. Стильная 
банка консервов - это повод 
выложить фото в соцсети, 
показать, что даже в походе 
или на даче они выбирают 
«не как все». Дизайн 
«Орнамент» работает как 
маркер вкуса и статуса.

Тоска  
по настоящему 
ГОСТу  
Потребители старшего 
поколения (45+) и 
консервативные 
покупатели, для которых 
«советское» - синоним 
качества. Триггером служит 
уверенность: «Орский 
мясокомбинат 1938 года 
+ ГОСТ. Новый дизайн не 
разрушает это доверие, а 
обновляет образ бренда. 

Полноценная еда 
без суеты  
Занятые горожане, которые не 
имеют времени на готовку, но 
не хотят питаться фастфудом. 
Для них важны состав 
(минимум добавок), простота 
открывания и возможность 
быстро разогреть, так как 
после тяжелого рабочего дня 
нет сил и желания  стоять 
у плиты. Каша с говядиной 
воспринимается не как «снек», 
а как полноценное, горячее, 
домашнее блюдо, которое 
решает проблему ужина за 2 
минуты.

ЛИНЕЙКА МЯСНЫХ КОНСЕРВОВ «ОРНАМЕНТ»
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Экспертная оценка новинки*

Оценка потенциала линейки мясных консервов «Орнамент» по четырём ключевым 
критериям, критически важным для закупщиков и дистрибьюторов по 10-балльной 
шкале

Критерий Оценка Аргументация

Инновации 8/10
Дизайн — ключевая инновация. В категории консервов, где 
визуальная дифференциация минимальна, Орский мясокомбинат 
предлагает свежее решение. Однако сам продукт (говядина, 
свинина, каши) - это классика.

Цена / Качество 10/10
Оптимальная цена за продукт высшего сорта по ГОСТу в стильной 
упаковке -  это мощнейшее ценностное предложение. Продукт 
легко конкурирует как с дорогими премиальными брендами (за 
счет дизайна), так и с масс-маркетом (за счет цены и состава).

Упаковка 10/10
«Орнамент» - это одна из самых сильных сторон новинки. 
Контрастный цвет, этнический узор, единый стиль для всей 
линейки -  всё это делает банку заметной и запоминающейся. 
Лёгкое открывание — дополнительный плюс.

Бренд / История 8/10
«Орский мясокомбинат» обладает мощным фундаментальным 
активом -  историей. Бренд успешно осовременивает свой имидж, 
не теряя связи с аудиторией.

 

Резюме для закупщика
Включение данной линейки в матрицу позволит торговая точке привлечь новую 
аудиторию (молодые семьи, туристы, офисные сотрудники), увеличить средний чек 
за счет кросс-продаж и повысить лояльность к категории. 
Линейка закрывает несколько ключевых потребностей рынка одновременно: 

•	 Растущий спрос на мясные консервы (+18,5% за год);
•	 Тренд на премиализацию категории через дизайн и качество;
•	 Запрос потребителей на готовые блюда с «чистым составом»;
•	 Необходимость ритейлеров в дифференциации ассортимента

Рекомендуется включить новинку в ассортимент как минимум в двух форматах: 
мясные консервы (говядина, свинина) — для базовой категории, каши с мясом — 
как импульсный продукт для быстрого перекуса. Уникальный дизайн станет 
драйвером продаж и позволит выделиться на фоне конкурентов. Ценовая политика 
делает продукт доступным для широкой аудитории, а история бренда и ГОСТ 
обеспечивают доверие. Продукт готов к масштабированию во все каналы сбыта — 
от федеральных сетей до маркетплейсов и госзакупок.

АНАЛИТИЧЕСКИЙ РАЗБОР НОВИНКИ

* Оценки экспертов редакции журнала «Гастрономия. Бакалея»


